
 

 

 

 

 

 

 

 

 

國際 vs 單國商標申請指南（十一）：長期品牌策略 

 

商標申請不應只是「為了拿證書」，而是為了支撐企業未來 5 到 10 年的全球

擴張。一個成熟的長期品牌策略，往往不是在兩者中死板地「二選一」，而

是靈活的「動態配置」。 

 

 

一、 品牌生命週期的階段選擇 

 

1、 初創與測試階段： 當資源有限且市場尚不確定時，建議先在核心

市場進行「單一國家申請」。這能確保在最關鍵的戰場獲得最穩

固的保護，同時避免因「中心打擊」風險導致全球布局意外崩

盤。 

2、 高速擴張階段： 當品牌已在國內站穩，準備大規模進軍多國（如

歐洲、東南亞）時，「國際申請（馬德里體系）」是最佳利器。

它能幫助企業在短時間內建立大面積的「防禦網」，阻擋搶註

者。 

 

二、 核心資產與防禦性資產的隔離 

 

1、 核心商標（Main Brand）： 對於最重要的品牌名稱，建議在關

鍵市場（如美、中、日、歐）採取單一國家申請。這種「重金打

造」的模式，能確保權利不受基礎案依附性的影響，且描述更精

確。 

2、 副牌與防禦商標（Sub-brands）： 針對延伸系列或僅為卡位而

申請的商標，則適合透過國際申請來降低行政維護成本，實現高

性價比的量化管理。 

 

三、 應對地緣政治與經濟變遷 馬德里體系成員國會隨時間增加或變動。一個

長期的策略應包含定期檢視： 

 

1、 後期指定（Subsequent Designation）： 當新國家加入馬德里

體系（如近年來的東協國家），企業可以隨時將權利延伸過去，

不需重新提交整套文件。 

2、 單國備案： 對於非成員國（如台灣、沙烏地阿拉伯）或審查極度

特殊的市場，應始終保留單國申請的預算。 
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總結建議 最強大的品牌策略是 「1+N」模式：以 1 套穩固的核心國家單獨申請為基石，搭配 N 個

國家的馬德里國際申請來擴張版圖。只有將法律工具與商業節奏完美結合，才能確保品牌在全球市

場中既能站得穩，也能跑得遠。 

 

 

如果您需要進一步的資訊或協助，煩請您瀏覽本所的官方網站 www.kaizencpa.com   

或通過下列方式與本所聯繫： 

電郵： info@kaizencpa.com 

電話： +852 2341 1444 

手提電話：+852 5616 4140, +86 152 1943 4614 

WhatsApp, Line 和微信： +852 5616 4140 

Skype: kaizencpa  

 

http://www.kaizencpa.com/
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